
ХУЛОСАИ
кафедраи сиёсатшиносии Донишгох,и миллии Точикистон

Диссертатсияи Хдбибов Далер Абдуллоевич дар мавзуи 
“Масъалах,ои ташаккулёбии маркетинга сиёсй дар Чумхурии 
Точикистон” барои дарёфти дарачаи илмии номзади илмх,ои сиёсй ба 
шиносномаи ихтисосх,ои Комиссияи олии аттестатсионии назди 
Президента Ч,умхурии Точикистон аз руи ихтисоси 23.00.02 - Них,одх,о, 
равандх,о ва технологиями сиёсй мувофик; аст.

Хдбибов Д.А. соли 1992 факултети Шаркдшносии Донишгохд 
давлатии Точикистонро аз руи ихтисоси филолог хатм намудааст. Соли 
2014 факултети муносибатх,ои байналхалк;ии Академияи дипломатии ФР- 
ро бо ихтисоси мутахассиси муносибатх,ои байналмилалй хатм 
намудааст. Дар мархдлаи омода намудани диссертатсия Хдбибов Д.А. аз 
соли 2015-2019 хдмчун унвончуйи кафедраи сиёсатшиносии Донишгох,и 
давлатии омузгории Точикистон ба номи Садрддин Айнй фаъолият 
менамуд. Х,оло дар Вазорати корх,ои хоричии Ч,умх,урии Точикистон 
маштули кор аст.

Шах,одатнома оид ба супоридани имтих,они номзадй аз санаи 25- 
январи соли 2017, тах,ти № 220 аз чониби Академияи илмх,ои Ч,умх,урии 
Точикистон дода шудааст.

Рох,бари илмй - доктори илмх,ои фалсафа, профессор Хидирзода 
М.У. дар Комиссияи марказии интихобот ва райпурсии Ч,умх,урии 
Точикистон фаъолият менамояд.

Вобаста ба натичаи мух,окимаи рисола хулосах,ои зерин к;абул 
гардиданд:

Ах,амияти назарияи маркетинги сиёсй пеш аз х,ама бо талаботи 
умумй ба тах,к;ик;отх,ои илмии хдёти чамъиятй, ки аз руйи нак;ши худ дар 
х,аёти чомеа мух,им ва аз руйи сохтори худ мураккаб аст, муайян карда 
мешавад. Бо инкишофи равинщш демократй дар Ч,умх,урии Точикистон, 
маркетинги сиёсй ба радифи хдёти сиёсии кишвар табдил меёбад. 
Мух,иммияти мавзуи пешних,одшуда дар он ифода меёбад, ки назарияи 
маркетинги сиёсй умуман дар Точикистон то хднуз ба к;адри кофй тахдик;



нашудааст ва ин шояд аввалин кушиши тахдили илмии падидаи мазкур 
бошад. Аз назари муаллиф, сабаби якуми вазъияти мазкур, пеш аз хама, 
ба табиати маркетинга сиёсй алсщаманд аст. Дар доираи илмхои сиёсй, 
маркетинга сиёсй як к;исми ба истилох, дар “сиёсатшиносии амалй” 
к;арор дорад ва аз ин сабаб онро ба к;исми технологии хдёти сиёсй нисбат 
додан мумкин аст. Сабаби дигари нокифоя тахдик; шудани мавзуи 
мазкур дар он ифода меёбад, ки густариши маркетинги сиёсй дар солхои 
90-уми асри XX дар худуди Иттифок;и Советй, аз ч,умла дар Чумхурии 
Точикистон масъалахоеро дар миён гузошт, ки дар кишвархои Fap6 
дучор намегарданд.

Мухиммияти муроч,иат ба ч,анбаи усулии тахк;ик;оти мавзуи мазкур 
аз он сабаб аст, ки мафхуми маркетинги сиёсй ва мафхумхои дар 
тахк;ик;оти маркетинги сиёсй истифодашаванда дар сиёсатшиносии 
ватанй мансубият доранд.

Дар шинохти вобастагии умумии маркетинги сиёсй аз маркетинги 
тичоратй, мак;саднокии гузарондани як к;атор мафхумхои бозори 
тичоратй ба мафхумхои бозори сиёсй бармеояд, ки омузиши тамоми 
равандхо ва амалиётхо бар асоси он дар назария ва амалияи маркетинги 
сиёсй лахзаи аввал мебошад. Тибк;и таърифи дак;ик;и маркетшиноси 
британиягй О. Шонесси, - барои он ки истилохи «маркетинги сиёсй 
маъно дошта бошад (арзиши тавсифй), он бояд аксарияти равандхои дар 
маркетинги тичоратй дохилшударо -  тахк;ик;от, таблигот, интицоли 
сурогавй, идоракунии махсулот ва г. нусхабардорй кунад». Тавсеаи ин 
к;исми маркетинги сиёсй бо хусусияти ташаккулёбии бозори сиёсй дар 
Ч,умхурии Точ,икистон ва нак;ши умумии хамаи навъхои маркетинг 
муайян карда мешавад.

Маркетинг дар аввали солхои 90-уми асри XX дар чумхурщои 
собик; шуравй, аз чумла дар Точ,икистон хам пайдо гардид, ки бо огози 
амалишавии ислохоти бозорй, дойр гардидани гузаришхои амик;и сиёсй- 
хокимиятй ва барк;ароршавии ниходи интихобхои демократй вобаста 
мебошад. Х,амзамон, ташаккулёбии босуръати бозори сиёсй чараён дошт, 
ки пайдоиши иштирокчиёни нави бозор дар симои хизбхои сиёсй, 
харакатхои чамъиятй-сиёсй ва рохбарони онхо, инчунин номзадхои 
мустак;ил, ки барои ниходхои намояндагй дар тамоми сатхдо даъво 
доштанд ва дар муборизаи рак;ибона зимни интихоботхо ширкат 
мекарданд, аз он шаходат медод.

Суръати баланд ва рак;обатпазирии раванди интихоботии миёнаи 
солхои 90-уми садсолаи бистум табиатан масъалаи бархурди



маркетингиро дар ташкил ва гузаронидани интихоботх,ои озод, шаффоф, 
рацобатпазир, ки бо назария ва амалияи он дар кишвархри собик; 
шуравй хднуз касе ошно набуд, мух,им гардониданд. Аз ин сабаб 
интихоботхри аввалин дар ин кишвархр бо иштирок ва ёрии 
мутахассисони гарбй дойр гардиданд, ки дар рафти онхр тачрибаи 
татбик;и технологияхри маркетинга сиёсй бе мутобицгардонй ба шароит 
ва зех,нияти овоздихдндагон истифода гардид. Дар Точикистон, бо 
сабаби вазъияти мураккаби чамъиятй-сиёсии солхри 90-уми асри XX, 
замоне ки саноат ва хочагии дехрт бар асари чанги шахрвандй аз байн 
рафт, сиёсишавии ахрлй ба х,адди нихрии худ расид, дар кишвар на 
маркетинга бозорй, балки маркетинга сиёсй афзалият ёфт, ки замина 
барои он раванди гуфтушунид байни хукумати конститутсионй ва 
мухолифони мусаллах,и исломй, бо миёнаравй ва иштироки ташкилотхри 
байналхалк;й, кишвархри кафил ва албатта маъракахри интихоботй, 
гардида буд. Эх,тимолан, мах,з ба шарофати истифодаи ок;илонаи 
технологиях,ои гуногуни маркетинга сиёсй, ба иштирокчиёни 
гуфтушунидх,о ба даст овардани сулху ризоият дар кишвари мо муяссар 
гардидааст.

Максади тахкикоти диссертатсиониро асосноккунии маркетинги 
сиёсй х,амчун раванди табий, вале барои Ч,умх,урии Точикистон раванди 
сиёсии нав, ки бо мантик;и худ ва талабот ба хдёти сиёсй фарк; мекунад, 
амал намуда ба маркетинга сиёсй дар маъракаи интихоботй ва 
маъмурияти давлатй, так;симбандии бозори сиёсй, мавк;еъгирии молвой 
сиёсй, нак;ши ВАО дар маъракаи интихоботй асоснок карда мешаванд, 
к;атъй будани дастгох,и зимни тахдик;оти маркетинга сиёсй 
истифодашаванда ба низом дароварда мешавад.

Вазифах,ои тахдицоти диссертатсионй дар ичрои вазифах,ои зерин 
баён карда мешаванд:
- омузиши чанбахри назариявй ва амалии маркетинга сиёсй, мох,ият ва 
масъалах,ои ташаккулёбии он дар Ч,умх,урии Точикистон;
- аник;созии мафх,уми маркетинги сиёсй;
- муайян кардани накдга маркетинга сиёсй дар системаи мудирияти 
давлатии сиёсй;
- аз назар гузаронидани мафхум ва вазифах,ои маркетинги сиёсй дар 
маъракаи интихоботй;
- тахдил кардани тачриба ва масъалах,ои мух,ими омузиши маркетингй ва 
ояндабинии тамоюлх,ои бунёдёбии бозори сиёсй;



- омухтани хусусиятхр ва масъалахри истифодаи технологияхри 
маркетингй дар так;симбандии бозори сиёсй, тах,ияи «мах,сулот»-и сиёсй 
дар бозори сиёсй;
- баррасии накдш Воситахри ахбори омма хдмчун абзори маркетинги 
сиёсй дар маъракаи интихоботй ва мудирияти давлатии сиёсй.

Мух,имияти дарки илмии хусусиятхр ва масъалахри рушди 
маркетинги сиёсй дар Ч,умх,урии Точикистон ба як к;атор хрлатхри табий 
вобастагй дорад.

Ахамияти назариявй ва амалии тахкикот аз он иборат аст, ки 
руоварихои назариявй ва хулосахои рисола барои ба таври густурда 
омухтани масоили пайдоиш ва рушди маркетинги сиёсй дар Ч,умхурии 
Точикистон, накши он дар идораи раванди маъракахои сиёсй ва 
интихоботй, идоракунии давлатй ва сиёсй ва таъсири онхо ба интихоби 
сиёсии интихобкунандагон имконият фарохам меорад.

Руоварихои асосии диссертатсия ва маводи дар он 
умумигардонидашудаи тачрибавиро метавон дар раванди тахкикоти 
минбаъдаи илмии масъалаи мазкур, дар тартиб додани дастурамалхои 
илмй ва илмй-методй, дар хондани курсхои махсус оид ба чомеашиносии 
сиёсй ва маркетинги сиёсй мавриди истифода карор дод. Тахлили 
гузаронидашуда ва тавсияхои тахиягардида дар тачрибаи банакшагирй 
ва дойр сохтани маъракахои интихоботй манфиатнок хоханд буд.

Асосхри методологии тадцикртро муносибатхре ташкил медиханд, 
ки тарзи тахлили системавй-функсионалй истифода шуда, ба баррасии 
маркетинги сиёсии интихобот хамчун зухуроти ягона, хамчун системаи 
идоракунии равандхои сиёсй ва муайян кардани сохтор ва вазифахои 
маркетинги сиёсй дар маъракаи интихоботй ва идоракунии сиёсй имкон 
медихад.

Заминаи конунгузорй ва амалии тахкикотро санадхои меъёрии
Ч,умхурии Точикистон, Федератсияи Русия, асархои илмии олимони 
маъруфи хоричй, россиягй ва ватанй, маълумотхои гуногуни дар 
нашрияхои даврй ва шабакаи Интернет интишорёфта ташкил медиханд.

Навгонихри илмии тахкикоти мазкур аз он иборатанд, ки 1. 
Таърифи маркетинги сиёсй дар маъракаи интихоботй х,амчун фаъолият 
оид ба идоракунии раванди омузиш ва ояндабинии талабот ба 
“махсулот”-и сиёсй, созмон додани намудхри нави он мутобик;и 
талаботхо ва интизорихои бозори сиёсй, боло бурдани чолибият ва 
пешбурди муваффакрнаи “махсулот”-и мавриди ниёзбудаи сиёсй дар 
фазой интихоботй, бо истифодаи технологияхри мутобик; ва самараноки 
сиёсй-интихоботй, пешнихрд карда шудааст.



2. Чунин хусусиятх,ои бозори муосири сиёсии ч,умх,урй, ба монанди 
ташаккулнаёфта ва махдуд будани шумораи иштирокдорони он, 
парокандагй, якрангй ва ё нофахмо будани барномахои сиёсй 
пешниходшаванда ва рохдалхои дигари масъалахои мохияти ичтимой 
дошта, муайян карда шудаанд.

3. Махсусияти маркетинги сиёсй дар маъракаи интихоботй ва 
мудирияти давлатии сиёсй дар Точикистон нишон до да шудааст: 
мутобикдгавии сусти он ба шароитхои ичтимой-сиёсии кишвар, доираи 
махдуди технологияхои сиёсй-маркетингии истифодашаванда дар 
шароити рушднаёфта будани чомеаи шахрвандй, фарханги шахрвандй 
ва сиёсй, ки самаранокии маркетинги сиёсиро дар Точикистони муосир 
кам мекунанд.

4. Хулоса дар бораи он бароварда шудааст, ки дар замони муосир 
тахк;ик;отхои сиёсй-маркетингй ва ояндабинии маъракахои сиёсй- 
интихоботй бовучуди зарур буданашон, хануз комилан инкишоф 
наёфтаанд, онхо дар холатхои нодир ба таври махдуд, сода ва 
гайрикасбй дойр карда мешаванд.

5. Чунин махсусиятхои истифодаи технологияхои тахия кардан ва 
пешбурди “махсулот”-и сиёсй хамчун содагй ва якрангии тавсифхои 
имичии намудхои иешниходшавандаи “махсулот”, паст кардани 
сифатхои барномавй-сиёсй дар баробари пурзур намудани 
шахсигардонии он, водор кардани интихобкунанда ба интихоби 
эхсосотй, на мак;садноки “махсулот”-и сиёсй, истифодаи табиатан 
расмии фак;ат муоширатхои нисбатан машхури сиёсй (матбуот, интицоли 
сурогавии маводхои таблиготй, тасарруфи варацагй, таблиготи берунй), 
самтгирй ба созмон додани имичи сарварони сиёсй, на хизбхои сиёсй, 
истифодаи технологияи воситахои маъмурии хокимияти давлатй, чудо 
карда шудаанд.

6. Тарзи тахк;ик;и мак;саднок, вазифавй, имичй, иттилоотй-тахдилй 
ва захиравй ба арзёбии самаранокии маркетинги сиёсй дар маъракаи 
интихоботй ва мудирияти давлатии сиёсй асоснок карда шудаанд, ки 
хамчун асос барои муайянкунии меъёрхои ин самаранокй хизмат карда 
метавонанд.

Натичахои тахкикот метавонанд дар идомаи раванди коркарди 
назариявии масъалахои асосии маркетинги сиёсй бо хусусиятхои 
ташаккули бозори сиёсй дар шароити Ч,умхурии Точикистон дар назар 
дошта мешавад. Тавсия карда мешавад, ки ба равандхои ичтимоию 
сиёсии чомеа, бахои объективй дода шаванд, баъдан доирахои масъул



дар умум муносибати тадкикшудаю санцидашудаи илмиро нисбати 
падидахои рассоси маркетинги сиёсй ихтиёр намоянд.

Дар зимни ин метавон маводхои рисоларо дар таълими фащ ои 
сиёсатшиносй, сиёсатшиносии амалй, мочарошиносй, асосх,ои 
менечменти сиёсй ва равандх,ои сиёсии чахонй ба сифтаи таълими курси 
махсус истифода намуд.

Корхои нашршуда ва автореферат мазмуни асосии диссертатсияро 
инъикос менамоянд.

Мак;олах,ои илмии муаллиф, ки дар мачаллах,ои илмии 
такризшавандаи Комиссияи олии аттестатсионии назди Президента 
Чумхурии Точикистон чоп шудаанд:
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